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ADJUDICA CONDICIONALMENTE PROYECTO
CONCURSO DE MARCAS SECTORIALES

Santiago, 15 de diciembre de 2014

RESOLUCION EXENTA N° J —1191/

VISTOS:

La Ley N° 20.798, de 2014; el Decreto con Fuerza de Ley del Ministerio de Relaciones Exteriores N°
53, de 1979; las Resoluciones de la Direccion General de Relaciones Econdémicas Internacionales
Afectas N° 78, de 2011, N° 256, de 2013, y N° 74, de 2014, y Exenta N° J-1089, de 2011, y sus
modificaciones; y la Resolucién de la Contraloria General de la Republica N° 1.600, de 2008.

CONSIDERANDO:

1. Que, la Direccion General de Relaciones Econdmicas Internacionales, en adelante DIRECON,
es un Servicio Publico dependiente del Ministerio de Relaciones Exteriores, creado por el Decreto
con Fuerza de Ley N° 53, de abril de 1979, que tiene como misidn ejecutar y coordinar la politica de
gobierno en materia de relaciones econémicas internacionales, para promover una adecuada
insercion de Chile en el mundo, mediante la negociacién y administracion de acuerdos econémicos
internacionales y la promocion de exportaciones de bienes y/o servicios nacionales.

2. Que, en o referido a la promocion de exportaciones, DIRECON, a través de su Direccién de
Promocién de Exportaciones, también denominada PROCHILE, realiza una labor permanente de
difusidén en el mercado internacional de los bienes y/o servicios nacionales para crear, extender e
intensificar su demanda en las mejores condiciones. Para el logro de este objetivo, la labor de
PROCHILE se basa en cinco lineamientos estratégicos: Incorporar elementos diferenciadores en las
exportaciones nacionales para abordar los desafios de una internacionalizacion sustentable de las
empresas; desarrollar e implementar estrategias de promocidon comercial, de atraccién de
inversiones y fomento al turismo, que permitan una mejora continua del posicionamiento de Chile y
de la diversificacién de mercados; buscar proactivamente la oferta exportable en todas las regiones
del pais, generando y/o fortaleciendo las capacidades exportadoras de los clientes de PROCHILE;
posicionar a PROCHILE y sus servicios en las empresas nacionales, y en la mente de los

- emprendedores y profesionales chilenos; y lograr eficiencia en la administraciéon y ejecucion del

supuesto de PROCHILE.
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3. Que, PROCHILE, a través de su Departamento Subdireccién de Marketing, Comunicaciones y
Marcas, tiene entre otras responsabilidades planificar y gestionar adecuadamente el uso de los
recursos que cada afo entrega la ley de presupuestos para el sector ptblico, para financiar —entre
otras— la implementacién de proyectos relacionados con la creacidn de marcas sectoriales en
industrias exportadoras o con alta potencialidad exportadora, objetivo que lleva a cabo, en lo que
interesa, a través del financiamiento de proyectos, por medio de concursos publicos.

4. Que, para tal fin, DIRECON, por Resolucion Afecta N° 78, de 23 de mayo de 2011,
modificada por las Resoluciones Afectas N° 256, de 10 de diciembre de 2013, y N° 74, de 4 de abril
de 2014, aprobd las Bases y Anexos, modalidad Ventanilla Abierta, para la Postulacion de Proyectos
de Marcas Sectoriales, constituyéndose éstas en el marco regulador de dicha convocatoria. En ellas
se definen los aspectos técnicos y administrativos a los cuales deben sujetarse quienes quieran
participar en la convocatoria hecha por DIRECON para la transferencia de recursos publicos. La
Resolucion Afecta N° 78, de 2011, fue tomada de razén por la Contraloria General de la Republica con
fecha 28 de septiembre de 2011, la Resolucién Afecta N° 256, de 2013, fue tomada de razon el 13 de
enero de 2014, y la Resolucion Afecta N° 74, de 2014, fue tomada de razén el 14 de mayo de 2014.

5. Que, un proyecto ha sido sometido al proceso de evaluacion por DIRECON conforme lo
sefalado en la seccion 2, numeral 2 de las Bases Administrativas que regulan este proceso,
correspondiendo dictar una resolucién adjudicatoria, tomando en consideracién la evaluacién técnica
hecha por esta Direccién General.

RESUELVO:

L. ADJUDICASE dentro del Concurso para la Postulacion de Proyectos de Marcas Sectoriales,
modalidad ventanilla abierta, BAJO CONDICION que el adjudicatario incorpore en el proyecto todas
las consideraciones definidas por DIRECON, el siguiente proyecto:

MS2014-05 DESARROLLO DE LA ASOCIACION GREMIAL DE VINOS DE
CATEGORIA DE ESPUMANTE CHILE A.G. 65.829.010-K
CHILENO
CONSIDERACIONES

1. Aporte ProChile, hasta un monto de $ 70.845.454 (Setenta millones ochocientos cuarenta y
cinco mil cuatrocientos cincuenta y cuatro pesos).

2. Aporte privado, hasta un monto de $ 61.613.478 (Sesenta y un millones seiscientos trece mil
cuatrocientos setenta y ocho)

3. Se debera mejorar el contenido del proyecto, en los siguientes aspectos:
o Revisar, corregir y actualizar la informacién respecto al diagnéstico del sector e informacién

de los mercados objetivo;

Complementar con mayor detalle el Plan de Trabajo, en cuanto a la descripcién de las

ctividades y detalle de los items de gastos que se consideraran para cada una;

cluir en la descripcién de alguna de las actividades de la etapa de disefio, la definicion de




Direccién General
de Relaciones
Econdmicas
Internacionales

Ministerio de
Relaciones Exteriores

la relacién de convivencia que tendra la nueva categoria con la marca Wines of Chile;

o En cuanto al presupuesto, de deberan desglosar las actividades, elaborando una memoria
de calculo que respalde y justifique los gastos;

o Precisar claramente en qué consiste el aporte al proyecto de cada uno de los integrantes del
equipo técnico;

4. Durante el desarrollo de la etapa de disefio, la asociacion debera considerar y aplicar los
lineamientos de branding de la imagen pais Chile, a fin de integrarlos a la nueva categoriay a
su estrategia de posicionamiento.

5. Paralelo al trabajo de disefio, la asociacion debera continuar trabajando en la elaboracién del
Protocolo Técnico para la produccion de espumante y en el levantamiento de las condiciones
tecnologicas actuales de la industria.

6. Se establecera un Hito Critico de Disefio en el calendario del Convenio, en el cual se deberan
presentar los siguientes productos:

o Resultados de la etapa de disefio de la nueva categoria, tanto a nivel de estudios como de
grafica (incluida la definicion de la relacion de convivencia que tendrd la nueva
categoria con la marca Wines of Chile);

o Versidn final del Protocolo Técnico para la produccién de espumante chileno;

o Diagnéstico del estado actual de la industria nacional, a nivel de tecnologias de produccién
para vino espumante;

o En relacion al registro de la nueva categoria, la asociacion debera analizar y definir el
mecanismo y categoria indicada para su registro, con la asesoria de INAPI.

7. Para la version final del proyecto, los indicadores presentados deberan ser revisados y
mejorados de acuerdo a los objetivos planteados; los mecanismos de obtencién de informacién
y las metas asociadas deberan ser adaptadas también y separarse por mercado. La version
final de éstos debera contar con el visto bueno de ProChile.

8. Con la finalidad de mejorar la representatividad, la asociacién debera promover un espacio de
sinergia con otras agrupaciones del sector en el marco de este proyecto.

9. Atendido que las actuales Bases de Marcas Sectoriales establecen que los Gastos de
Administracion sélo se podran autorizar para uno de los proyectos adjudicados a un mismo
postulante, y que la Asociacion Gremial de Vinos de Chile A.G. en esta oportunidad también se
adjudicoé el proyecto denominado “Continuacién campafia global de posicionamiento de la
marca sectorial Wines of Chile en China”, codigo MS$2014-07, mediante Resolucién Exenta de
este Servicio N° J-1200, de 18 de diciembre de 2014”, este item de gasto sélo sera reconocido
en el presupuesto del presente proyecto.

. DEJASE establecido que, conforme a la SECCION 2, BASES ADMINISTRATIVAS,
NUMERAL 2.2 “ADJUDICACION CONDICIONAL DE UN PROYECTO?” de las Bases del Concurso
para la Postulacion de Proyectos de Marcas Sectoriales, modalidad ventanilla abierta, cuando un
proyecto sea adjudicado condicionalmente, en la notificacion hecha a la adjudicataria, DIRECON
sefialara las consideraciones que ésta debe incorporar al proyecto y el nombre del ejecutivo del
proyecto designado por DIRECON. La adjudicataria tendra hasta 15 dias habiles, contados desde la
notificacion, para aceptar o no aceptar —por escrito— las consideraciones. Si no acepta las
consideraciones o nada dice en ese plazo, DIRECON dejara sin efecto a su respecto la adjudicacion.
Aceptadas dentro de plazo las consideraciones, |a adjudicataria reformulara el proyecto, incorporara las

consideraciones y lo presentara a DIRECON, todo lo anterior dentro del plazo de 15 dias habiles
—rnrtados desde la fecha en que acepté dichas consideraciones. Transcurrido dicho plazo, si no se
8.el proyecto reformulado, DIRECON dejara sin efecto a su respecto la adjudicacion.

NQO IFIQUESE, a la Asociacion Gremial de Vinos de Chile A.G., por carta certificada, por
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parte del Subdepartamento de Marcas Sectoriales, de la situacion del proyecto evaluado en la forma
establecida en las Bases Administrativas.

V. PUBLIQUESE esta Resolucion en la seccion de Gobierno Transparente del sitio web del
Servicio, de conformidad con lo dispuesto en el literal g) del articulo 7° de la Ley N° 20.285, y el
proyecto adjudicado condicionalmente en el sitio web www.prochile.gob.cl.

ANOTESE, NOTIFIQUESE, PUBLIQUESE Y ARCHIVESE

ROBERTO PAIVA REINERO
ector de Promocion de Exportaciones
Direccién Geperal de Relaciones Econdmicas Internacionales

JO
istribucion:
+m ASOCIACION Gremial de Vinos de Chile A.G.




