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Santiago, 3 de junio de 2010

RESOLUCION EXENTA N° J-0524

VISTOS: Lo dispuesto en la Ley 18.575; los articulos 3 y 6 del Decreto con Fuerza de
Ley N°53 de 1979 del Ministerio de Relaciones Exteriores; el Decreto Supremo del
Ministerio de Relaciones Exteriores N°617 de 2010; y la Resolucidn N°1600, de 30 de
octubre de 2008, de la Contraloria General de la Republica.

CONSIDERANDO:

1. Que a la Direccion General de Relaciones Econdmicas Internacionales — en
adelante — "DIRECON”, le compete especialmente colaborar, dentro del
contexto de la politica econémica que fije el Gobierno, al desarrolio de las
exportaciones del pais, a través de la promocion, diversificacion y estimulo del
comercio exterior; organizar misiones al exterior; y formular a los sectores
publico y privado proposiciones para el 6ptimo aprovechamiento de los
mercados internacionales.

2. Que entre las politicas del Gobierno de Chile en estas materias se encuentra
aquella que se orienta a eliminar o disminuir las inequidades de género, de
modo que se promueva el acceso equitativo a los beneficios, recursos y
oportunidades que el sector publico.

3. Que la Ley de Presupuestos para el Sector Publico asigna recursos a la
Subsecretaria de Agricultura, parte de los cuales estan destinados al
financiamiento programatico del sector agropecuario y que dicha Subsecretaria
transfiere recursos a “DIRECON”, para el financiamiento. de las acciones que
se ejecutan para los proyectos y actividades de promocioén, los que son
administrados a través de la Direccion de Promocién de Exportaciones de
‘DIRECON”, — en adelante “ProChile’-,

4. Que, parte de esos recursos se han focalizado y orientado a fomentar las
iniciativas de mujeres empresarias exportadoras y/o con potencial exportador
del sector silvoagropecuario, mediante la creacion de un Fondo Concursable
para proyectos.

5. Que para efectos de distribuir dichos fondos concursables, es necesario
establecer los requisitos, condiciones y especificaciones de la Licitacion
Publica a la cual convoca “ProChile”, y que regulan el proceso de postulacion y
seleccion, desde su etapa inicial, el llamado a postular, sus etapas intermedias,
evaluacion, aceptacion, diagnéstico y etapa final.

RESUELVO:
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l. CONCURSESE A TRAVES DE LICITACION PUBLICA el Programa Fondo
para Iniciativas para Mujeres Empresarias Exportadoras y/o con Potencial
Exportador del Sector Silvoagropecuario 2010, en todas las regiones del
pais, calificadas conforme a las condiciones y requisitos determinados en
las Bases Especiales correspondientes.

1. APRUEBANSE LAS BASES ESPECIALES que regiran la Licitacién
Publica, cuyos términos son los siguientes:

BASES ESPECIALES

LICITACION PUBLICA DEL PROGRAMA FONDO DE
INICIATIVAS PARA MUJERES EMPRESARIAS
EXPORTADORAS Y/O CON POTENCIAL EXPORTADOR DEL
SECTOR SILVOAGROPECUARIO 2010

Estas Bases Especiales fijan los procedimientos y requisitos que regulan la
postulacion de las empresas o grupos de empresas exportadoras y/o con potencial
exportador del sector silvoagropecuario, de propiedad de mujeres o donde una mujer
participa en la toma de decisiones, empresas que acrediten alta participacion femenina
0 que deseen continuar el trabajo realizado el afio pasado bajo este mismo programa
u otro programa publico de fomento.

1. Consideraciones Generales

Las principales inequidades que presentan las mujeres en la agricultura tienen que
ver con su “invisibilidad”, la que se manifiesta en el bajo reconocimiento de su
contribucion a la produccion, su aporte a las labores domésticas y reproductivas; vy
en su desigual acceso a los recursos econémicos.

El acceso a la tierra es sefialado como uno de los principales elementos de inequidad
en la poblacion objetivo. En la Agricultura Familiar Campesina-AFC es caracteristica
la ausencia de titulos de propiedad registrada a nombre de las mujeres. Esta
limitacion ha obstaculizado a este sector de la poblacién (mujeres) el acceso al
crédito y a otros programas estatales, tales como por ejemplo, los subsidios de la ley
N° 18.450 para la construccion de obras de riego y drenaje, que exigen ser
propietario de la tierra y del agua para acceder a ellos. Esta situacion también
disuade a la mujer de reclamar su herencia, dados los costos en que debe incurrir
para legalizar las transacciones.

Por otra parte, el tamaio de las explotaciones incide en la posibilidad de producir
para el mercado en forma competitiva y sobre todo exportable, por lo que la
concentraciéon de productoras en
limitacion.
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Otro aspecto relevante para este analisis de inequidades de género, es la doble carga
de trabajo de las mujeres en el sector silvoagropecuario, dado este por su
contribucién a la actividad productiva y el ejercicio de su rol reproductivo, esta
situacion restringe su participacion en organizaciones, junto con su acceso a recursos
econdmicos, programas de fomento y capacitacion, entre otros.

En sintesis, la estructura de propiedad al interior de la familia campesina, opera en
algunos casos como barrera para incrementar la participacion de las mujeres en los
instrumentos de fomento, que se orientan a quienes manejan los predios agricolas;
ya que en la generalidad, es el hombre quien detenta la propiedad del predio y quien
se ha ocupado mayoritariamente de los rubros principales de la explotacion.

De los datos obtenidos desde el Programa de Internacionalizacién de la Agricultura
Campesina - en adelante PIAC - de los afos 2008 y 2009, respecto a participacion
general desagregada en lo que respecta a empresas lideradas por hombres y mujeres
usuarias del PIAC, es posible senalar que del total nacional, un 33,12% correspondio a
empresas de mujeres y un 66,88% a empresas de hombres.

A nivel de las actividades financiadas a través del PIAC la participacion en Misiones
(Visitas Guiadas, Exposiciones, Muestras y Catas, Sabores de Chile), de empresas con
liderazgo femenino es de 31,4% y la de empresas lideradas por varones es de 68,6%.

Asimismo, la participacion en el curso “Generacidn de Capacidades exportadoras en
el mundo campesinos”, se desglos6 en: 35,8% de mujeres y 64,2% de varones.

En los dltimos 15 afos, Chile ha progresado notablemente en el desarrollo de
instituciones publicas, politicas y mecanismos para la promocién de la mujer y la
igualdad de genero. Nuestro pais tiene hoy en dia uno de los marcos institucionales
para la igualdad de género mas desarrollados de América Latina, que puede servir de
ejemplo a otros paises de ingreso medio. Sin embargo, respecto de los compromisos
Ministeriales que se han establecido desde el afio 2002, existe una tarea pendiente
en la implementacion de acciones concretas de equidad de género, ya que en la
practica la mayoria de los compromisos sélo se han enfocado a cuestiones técnicas
encaminadas a mejorar la capacidad del sector publico para abordar el tema de
género.

El compromiso del Gobierno con la equidad de género es lograr que Chile sea una
sociedad sin discriminaciones por razones de género, que garantice a ambos sexos el
acceso equitativo a los beneficios, recursos y oportunidades que ofrece el desarrollo,
que asegure la participacion equitativa en las decisiones publicas e incorpore
plenamente el aporte de las mujeres.

2. Objetivo General y Estrategia e

En ese contexto, le corresponde al Fondo de Promociéon de Exportacione__sv*r

Silvoagropecuarias, en adelante FPESA: 9 &

DIRECTOR




e Respaldar las capacidades econémicas de las mujeres empresarias,
potenciando fuertemente sus acciones de emprendimiento y empresas
(micro, pequefas, medianas o grandes), a través de politicas y
programas de apoyo que consideren la superacion de debilidades que
caracterizan a las unidades econdmicas de las mujeres.

e Aumentar la cantidad y competitividad de las empresas de mujeres,
reduciendo la brecha que existe en cuanto al acceso de recursos,
tamario, formalizacién y rentabilidad de sus empresas.

e Velar por el aumento de su participacion en las actividades de
exportacion y por la ampliacion de los rubros en que desarrollan
actividades.

e Asegurar que las mujeres empresarias accedan por igual a las politicas
de fomento productivo, programas de financiamiento, simplificacion
tributaria, etc.

Para consolidar esta estrategia se cuenta con un presupuesto a nivel nacional de
hasta US$200.000 para apoyar la participacién de las mujeres empresarias del Sector
Silvoagropecuario en actividades de promocion de exportaciones, tales como visitas o
participacion en Ferias Internacionales (exceptuando aquellas en las que ProChile
posea pabellon institucional), Misiones de prospeccion o Comerciales, Realizacion de
Seminarios o invitacién a potenciales clientes o expertos, entre otras.

Para el ano 2010, la implementacién implica un levantamiento de iniciativas
regionales y/o interregionales de mujeres exportadoras o con potencial exportador
de todos los segmentos silvoagropecuarios del pais. Tales iniciativas deberan ser
enviadas a las Direcciones Regionales de ProChile, a lo largo del pais, y una vez
evaluadas y aceptadas por éstas, seran canalizadas por las Direcciones Regionales de
ProChile en cada region, mediante proyectos que formaran parte del Plan Estratégico
de Mujeres 2010 de ProChile. Se adjunta formato de proyecto.

Dichos proyectos seran evaluados por los mercados y sectores correspondientes, para
luego ser analizados por el Consejo del Fondo de Promocion de Exportaciones
Silvoagropecuarias - en adelante el Consejo - para efectos de someter una propuesta
al Director General de Relaciones Economicas Internacionales, para su aprobacion o
rechazo final.

3. Beneficiarias (0s).

Podran ser beneficiarias de este programa:

a) Empresas en que la propiedad pertenezca al menos en un 50% a una mujer P RONES Ec.

y/o en las cuales se desempefien una o mas mujeres, con a lo menos 1 afo d?,‘ié@v:f\pﬂ“‘”” Yt
P = . A
antigiedad, en alguno(s) de los siguientes cargos: gerenta general, gerentdy of

D 5 [
comercial o gerenta de exportaciones; E
i
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b) Empresas que acrediten una participacion de un 75% o mas de mujeres como
proveedoras de bienes exportables. La acreditacion se efectuara a través de
una declaracién jurada de la empresa;

¢) Grupos de empresas en las cuales la mayoria de las asociadas corresponda a
alguna de las categorias indicadas en el literal a)'. Para poder postular, el
Grupo debera enviar una carta conjunta; y

d) Empresas que deseen ejecutar proyectos como una continuidad del trabajo
realizado el ano anterior, a través de esta iniciativa o cualquier otra apoyada

por fondos publicos, © como continuidad de gestiones privadas realizadas los
anos anteriores.

4. Criterios de Elegibilidad

a) Asociatividad

Se consideraran preferentemente iniciativas conjuntas regionales o interregionales,
de tres o mas empresas productoras que cumplan con los requisitos definidos para
ser beneficiarias, ya sean exportadoras o con potencial exportador.

b) Gastos financiables

Las actividades y tipo de gasto a financiar podran ser alguna de las siguientes:

RUBRO TIPO DE ACTIVIDAD GASTOS FINANCIABLES
| segun corresponda
Ferias Internacionales i) Visitas guiadas i)Pasajes

ii) Exposicion en Ferias | ii)Envios de muestras
donde Chile no tenga iii) Arriendo de espacios

Pabellon pais iv) Servicios de traduccion
v)Movilizacion interna
Misiones Comerciales a Misiones de | i) Pasajes
mercados internacionales Prospeccion ii) Envios de muestras

iv) Servicios de traduccion v)
Movilizacion interna

Invitaciones i) Invitacion a expertos | i) Pasajes nacionales e

ii) Invitacion a internacionales para el

potenciales experto o comprador

compradores ii) Estadia para el experto o
comprador

'Un grupo asociativo integrado por tres empresas de mujeres o productoras y un empresario o pro
individual calificaria como beneficiario. i



Seminarios  y/o talleres
internacionales

‘Asesorias en  Comercio |

exterior

Seminario y/o
Congresos
Internacionales

ii) Realizacién  de

Seminarios y/o Talleres
en Chile

i) Participacion ~en[i) Pasajes internacionales y

nacionales para experto

ii) Arriendos de espacio

ili) Servicio de café (coffee
break)

iv) Servicios de traduccién
simultanea

v) Traslados de participantes

Elaboracién de planes
de negocio

vi) Otros servicios
relacionados
Servicios de  Consultoria

(persona juridica)

Estudio de mercado
Otras asesorias

Nota: Los recursos financieros para la ejecucién de un proyecto, se asignaran en
moneda nacional o en ddlares de los Estados Unidos de América, segun sea la
naturaleza de las actividades y el lugar donde éstas se ejecuten.

c) Cofinanciamiento

Los proyectos deberan senalar el porcentaje de financiamiento de ProChile a que se
postula segun segmentacion indicada mas abajo y la oportunidad en que los recursos,
tanto publicos como privados, deban estar disponibles.

Todos los proyectos deberan ser cofinanciados por las(os) beneficiarias(os). En caso
que el cofinanciamiento incluya aportes de otras instituciones publicas, éstos
deberan ser identificados y cuantificados en la descripcion del financiamiento del
mismo.

Tanto el porcentaje como la oportunidad en que los recursos privados deban ser
invertidos constituiran elementos fundamentales a considerar en la evaluacion de las
iniciativas, por estimarse que reflejan el nivel de compromiso de las(os) beneficiarias
(0s) en su ejecucion.

El financiamiento publico para las actividades indicadas en el literal b) sera aportado
a través de administracion directa de ProChile.

El item Viatico debera ser financiado en un 100% por la(el) beneficiaria(o).

Solo en casos excepcionales y debidamente justificados se podra incorporar
dentro de los proyectos la participacion de un Profesional de ProChile, cuya
pertinencia sera evaluada por el Consejo. En todo caso, el gasto correspondiente sera
de cargo de ProChile y no se considerara dentro del porcentaje de cofinanciamiento
institucional.
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Segmentacion del cofinanciamiento
GRUPO DESARROLLADO: 60% de aporte privado

» Grupos de Empresas de tamafno mediano, es decir, con ventas anuales
individuales mayores a US$1,5 y menores a US$ 7,5 MM, exportadoras o con
potencial exportador, estén o no asociadas gremialmente y que cuenten con
€sCas0s recursos para promocion genérica.

GRUPO INNOVADOR: 40% de aporte privado

» Grupos de Empresas de tamafo pequefo, es decir, con ventas anuales
individuales entre US$ 60 mil y USS 1,25 MM, exportadoras o con potencial
exportador.

> Grupos de Empresas de tamano pequefio que estén desarrollando productos
con mayor valor agregado o de nicho, y que tienen incipiente experiencia
exportadora.

GRUPO AGRICULTURA CAMPESINA: 20% de aporte privado

» Grupos de Empresas que cumplan con la definicion de INDAP para la
Agricultura Familiar Campesina (AFC).

> Grupos de Empresas que hayan o estén participado en el PIAC.

5. Convocatoria

ProChile llamara a postular iniciativas a financiar a través del Fondo a las Empresas y
Grupos de Empresas indicadas en el parrafo 3, bajo la modalidad de Convocatoria
abierta mediante la publicacién de un Aviso en un Diario de circulacion nacional.

6. Postulacion

Las postulantes deberan enviar sus iniciativas a las Direcciones Regionales de
ProChile, utilizando el formato que se adjunta como Anexo 2 de estas Bases, para
efectos de que éstas, si lo consideran pertinente, preparen y presenten el proyecto
respectivo, utilizando el formato que se adjunta como Anexo 3 de estas Bases.

Los proyectos, que deberan recoger iniciativas seleccionadas por la Direccién
Regional de ProChile respectiva, deberan ser ingresados por ésta en el sitio
http://gestion.prochile.cl, asociado al Plan Estratégico de Mujeres 2010, para su
evaluacion y aprobacion o rechazo definitivo por parte del Director General de

Relaciones Econdmicas Internacionales. Una vez sancionado el proyecto por dicha &
autoridad, las(os) beneficiarias(os) seleccionadas(os) deberan enviar al Director, 7

Regional correspondiente, en formato fisico o electrénico, la Carta Compromi
firmada que se acompana como Anexo 1.
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6. Cronograma

e Publicacion en diario de circulacion nacional: 10 de junio de 2010.

e Recepcion de iniciativas: desde el 14 al 25 de Junio, en las Direcciones
Regionales de ProChile.

e Ingreso al sistema: entre el 05 y e 09 de julio, los Directores Regionales
deberan ingresar, como proyectos, las iniciativas seleccionadas, en el Sistema
de Gestion de Proyectos con el Formato de Planes Estratégicos, el cual se
denomina “Iniciativa Fondo de Mujeres 2010” PS165.

e Evaluacion:

Etapa 1: entre el 14 al 20 de Julio se realizara la evaluacion por parte de los
mercados y sectores de ProChile.

Etapa 2: entre el 26 y el 27 de julio se efectuara la evaluacion por el Consejo
y el Director General de Relaciones Internacionales.

° Resultados: los proyectos aprobados, aprobados con consideraciones y
rechazados seran informados el 02 de agosto (mediante correo electrénico
dirigido al Director Regional respectivo). En el caso de los proyectos
aprobados con consideraciones, se deberan subsanar las observaciones entre
el 04 y el 06 de agosto.

e Tramitacion de los proyectos: se procedera a la numeracion de los proyectos
aprobados, priorizando aquellos de mas pronta ejecucion, considerando un
plazo de una semana.

» Ejecucion de los proyectos: durante el periodo comprendido entre el 16 de
agosto y el 30 de Noviembre de 2010.

7. Informe Final

Una vez ejecutadas las actividades, el Director Regional a cargo debera generar un
Informe Final (formato institucional) y enviarlo al Departamento Administrativo,
solicitando, cuando corresponda, el cierre del Proyecto.

Junto con el Informe Final se debera adjuntar el material de difusion de las
actividades realizadas a nivel regional como medios verificadores (informacion en
prensa local, difusion en talleres regionales, entre otros).
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ANEXO 1

CARTA COMPROMISO

LTI " . de 2010, comparece don (fha)
s, C@AULA Nacional de Identidad N° ....... en representacion, segun se
acreditara, de la empresa ... Rut N° ...... ambos domiciliados en la
callews e, . N°........ Ciudad .......... de la ..... Region del pais, quien expone que:

PRIMERO

Por el presente instrumento y en mi calidad de representante legal de la empresa
............................... en adelante ........ , manifiesto nuestro compromiso de participar en
la actividad de (visita a feria, misién comercial, estudio de mercado, invitacién a
experto o comprador, taller o seminario o consul FOTIQ), cvivniiss . que se realizara en
(pais, ciudad) ................. y que forma parte del “Plan Estratégico de Mujeres 2010 de
ProChile”, aprobado como Proyecto Ne...........

SEGUNDO

En caso de desistirnos de participar en la actividad nos comprometemos a comunicar
a ProChile tal desistimiento con una anticipacién minima de 30 dias corridos a la
realizacion del evento. Dicha comunicacidn sera acompanada de los documentaos
necesarios para acreditar que la decision de no participar en el evento obedece a una
causa justificada.

TERCERO

El presente compromiso se firma en dos ejemplares de igual tenor, valor y fecha,
quedando uno de ellos en poder de ProChile.

CUARTO

La personeria de don (Aa) .o para representar a la empresa
s, CONSta de escritura publica de fecha oo, , otorgada
ante Notario Publico de .......cc.cuuun...., dON (A@) wovverrrmsreonneee.... €l cual no se acompana

por haberlo tenido a la vista el Notario Publico que autoriza.

Firma




ANEXO 2

FORMATO DE PRESENTACION DE INICIATIVAS




INICIATIVAS FONDO DE MUJERES 2010

IDENTIFICACION DE LA INICIATIVA
Plan: PS165 - Iniciativa mujeres 2010
Titulo:
Fondo: Promocion de Exportaciones Silvoagropecuarias
Fecha Inicio:
Fecha Término:

Ndmero de
Empresas:

Tiene Convocatoria: P

FINANCIAMIENTO TOTAL _

Prochile - Privados
MEi g aasto Délares Pesos Dolares Pesos
Gastos de Personal

Gastos Operacionales

Inversion Real

Total Programa

Cofinanciamiento Privado

BENEFICIARIOS
Beneficiarios Directos _
L2 S . Nombre : Region

DIRECCION REGIONAL QUE SUPERVISA
Nombre Unidad

Justificacién, Fundamentacion y Detalles de la Actividad

Senalar si la actividad atiende a Nueva Oferta Exportable o Cluster Regional. Describir las
oportunidades detectadas, entregando informacion cuantitativa y cualitativa del mercado. Maximo de
400 palabras.




Plan de difusién de los Resultados de la Actividad

Considerar como parte de la implementacidn, un plan para difundir los beneficios de las actividades
ejecutadas, que contenga al menos: publico objetivo (beneficiarios directos, indirectos, empresas del
subsector, etc.), mensaje a comunicar (descripcion precisa de lo que se pretende difundir), canales de
comunicacion (son los medios de comunicacion mas adecuados para informar al publico objetivo) y
fecha de ejecucion (se debe especificar la fecha en que se espera difundir el mensaje al publico
objetivo).

TIPO DE EMPRESAS OBJETIVO

Describir y caracterizar el tipo de empresas a las cuales esta dirigida esta actividad. A modo de ejemplo
¥ sin intentar hacer una lista exhaustiva se podria entregar informacion respecto al tamaio, experiencia
exportadora, foco estratégico de las empresas, posicionamiento a nivel nacional, etc.

CARACTERISTICA DE LA OFERTA EXPORTABLE

Describir las caracteristicas de la oferta exportable con que se ira al mercado. Se debe incluir
informacion respecto a cédigos SACH, certificaciones autorizaciones sanitarias y técnicas de acceso al
mercado objetivo, etc.




ESTIMACION DE EMPRESAS OBJETIVO
Sefalar el nimero de empresas existentes en Chile que cumplen con la descripcion y caracterizacion
sefialada. Asi mismo sefalar, aunque sea de manera gruesa, monto exportado por las empresas

objetivo al mercado(s) objetivo(s) de la actividad.

Productos a promocionar
Cédigo SACH _ Nombre




ACTIVIDADES A REALIZAR

Aekividud i Ejemplo: MISION COMERCIAL DE

PROSPECCION

Detalles de la Actividad

Fecha y lugar de ejecucion

Pais Ci.udad. de Fecha Fecl?a
Ejecucion Inicio Término

Ejecutores _ _
Rut ) __Nombre
Financiamiento de la Actividad por Tipo de Gasto
Nombre Item _ PROCHILE ~ PRIVADOS _
de Gasto Délares  Pesos Délares Pesos
Gastos en
Personal
Gastos en Bienes
;ervicios de
Consumo

Descripcién Gastos en Personal ProChile

Descfipc_ién Gastos en Bienes y Servicios de Consumo ProChile

Descripcién Gastos en Personal Privados

Descripcién Gastos en Bienes y Servicios de Consumo Privados

FINANCIAMIENTO POR ITEM DE GASTO

Prochile Privados
item deiCasto Délares Pesos Dédlares Pesos
Alojamiento y Alimentacion
Arriendo de Equipos
Arriendo de Saldn

Entradas e Inscripciones




Envios de muestras

Gastos en Logistica General
Honorarios

Pasajes Aéreos y Terrestres
Servicios de Traduccién
Traslados internos

Viaticos

Total
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ANEXO 3

FORMATO DE PRESENTACION DE PROYECTOS




Proyecto de Planes Estratégicos

IDENTIFICACION DEL PROYECTO
Plan: PS165 - Iniciativa mujeres 2010
Nimero:
Titulo:
Fondo: Promocion de Exportaciones Silvoagropecuarias
Fecha Inicio:
Fecha Término:
Minimo Empresas:
Maximo Empresas:
Tiene Convocatoria:

FINANCIAMIENTO TOTAL DEL PROYECTO _

Item de gasto ) Prochile ] Privados
Dolares Pesos Dolares Pesos

Gastos de Personal

Gastos Operacionales

Inversidon Real

Total Programa

Cofinanciamiento Privado

BENEFICIARIOS
Beneficiarios Directos del Proyecto
RUT Nombre Regidén
SUPERVISOR _
Nombre Unidad

Justificaciéon, Fundamentacién y Detalles de la Actividad

Senalar si la actividad atiende a Nueva Oferta Exportable o Cluster Regional. Describir las
oportunidades detectadas, entregando informacion cuantitativa y cualitativa del mercado. Maximo de
400 palabras.
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Plan de difusion de los Resultados de la Actividad

Considerar como parte de la implementacion, un plan para difundir los beneficios de los proyectos
implementados, que contenga al menos: publico objetivo (beneficiarios directos, indirectos, empresas
del subsector, etc.), mensaje a comunicar (descripcion precisa de lo que se pretende difundir), canales
de comunicacion (son los medios de comunicacién mas adecuados para informar al publico objetivo) y
fecha de ejecucion (se debe especificar la fecha en que se espera difundir el mensaje al publico
objetivo).

TIPO DE EMPRESAS OBJETIVO

Describir y caracterizar el tipo de empresas a las cuales esta dirigida esta actividad. A modo de ejemplo
y sin intentar hacer una lista exhaustiva se podria entregar informacién respecto al tamano, experiencia
exportadora, foco estratégico de las empresas, posicionamiento a nivel nacional, etc.

CARACTERISTICA DE LA OFERTA EXPORTABLE
Describir las caracteristicas de la oferta exportable con que se ira al mercado. Se debe incluir
informacion respecto a cédigos SACH, certificaciones autorizaciones sanitarias y técnicas de acceso al

mercado objetivo, etc.




ESTIMACION DE EMPRESAS OBJETIVO

Senalar el nimero de empresas existentes en Chile que cumplen con la descripcidn y caracterizacion
senalada. Asi mismo sefalar, aunque sea de manera gruesa, monto exportado por las empresas
objetivo al mercadol(s) objetivo(s) de la actividad.

CRITERIOS DE SELECCION

Criterios de Seleccién de Empresas para la Convocatoria

Productos a promocionar con el Proyecto
Coédigo SACH ) Nombre




ACTIVIDADES A REALIZAR EN EL PROYECTO
. Ejemplo: MISION COMERCIAL DE
Actividad 1 PROSPECCION

Detalles de la Actividad

Fecha y lugar de ejecucion

Pais Ci-udad_ 1':|e Fef:l]a lfecl'-na
Ejecucion Inicio Termino
Ejecutores
Rut _ Nombre
Financiamiento de la Actividad por Tipo de Gasto
Nombre Item PROCHILE - PRIVADOS
de Gasto Ddlares Pesos Délares Pesos
Gastos en
Personal
Gastos en Bienes
;ervicios de
Consumo
Gastos en 0

Inversion Real
Descripcion Gastos en Personal ProChile

0 . 0 0

Descripcién Gastos en Bienes y Servicios de Consumo ProChile

Descripcién Gastos en Inversién Real ProChile
Descripcion Gastos en Personal Privados
Descripcion Gastos en Bienes y Servicios de Consumo Privados

Descripciéon Gastos en Inversion Real Privados




FINANCIAMIENTO POR ITEM DE GASTO

Item de Gasto

Alojamiento y Alimentacién
Arriendo de Equipos

Arriendo de Salén

Disefo, elaboracién de material
promocional, impre

Entradas e Inscripciones

Envios de muestras

Gasto en medio de publicidad y difusién
Gastos en Logistica General
Honorarios

Pasajes Aéreos y Terrestres
Servicios de Traduccién
Traslados internos

Vidticos

Total

Prochile Privados
Ddlares Pesos Délares Pesos




GOBIERNOD DE
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IIl. CONVOCASE a las Empresas Exportadoras y/o con Potencial Exportador de Mujeres
Empresarias del Sector Silvoagropecuario 2010 de todas las regiones del pais, que
cumplan con las condiciones y requisitos establecidos en estas Bases, a postular al
Fondo de Iniciativas para Mujeres Empresarias Exportadoras y/o con Potencial
Exportador del Sector Silvoagropecuario 2010.

IV. El proceso de postulacién y seleccion se regird por las estipulaciones contenidas
en estas Bases, las que se encontraran a disposicion de los interesados en la pagina
web www.prochile.cl y también en las oficinas de las Direcciones Regionales de
ProChile.

V. La presente Resolucién no irrogaré gastos para la Direccion General de Relaciones
Econdémicas Internacionales.

ANOTESE, PUBLIQUESE Y ARCHIVESE
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